REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI PROMOTIONALE
PRINGLES

Organizata in perioada 14 septembrie 2018 — 30 septembrie 2018

SECTIUNEA 1. ORGANIZATORUL CAMPANIEI PROMOTIONALE

Organizatorul Campaniei Promotionale PRINGLES (denumita in continuare ,Campania”) Societatea
S.C. ORBICO S.R.L, persoana juridica romana, cu sediul in Str. Nicolae lorga, nr. 28-30, sector 1,
Bucuresti inregistrata la Registrul Comertului de pe 1anga Tribunalul Bucuresti sub nr J40/14093/2017,
Cod Unic de Inregistrare RO 28756978, reprezentata de in calitate de Director General denumita in
continuare ,Organizatorul”.

Campania se va desfasura prin intermediul agentiei Emblema Retail Solutions SRL, cu sediul in Bucuresti,
Str. Daniel Danielopolu nr. 34, finregistratd la Registrul Comertului sub nr J40/12573/2014,
Cod Unic de Inregistrare 33747399, in calitate de Agentie imputernicita, desfasurand activita{i legate de
implementarea Campaniei, gestionarea si integrarea canalelor Campaniei, contactarea castigatorilor si
inmanarea premiilor, denumita in cele ce urmeaza ,Agentia”. in ceea ce priveste operatiunile privind
colectari si/sau prelucrari de date cu caracter personal, acestea vor fi realizate de catre Agentie, in
calitate de imputernicit al Organizatorului.

Campania se va derula conform prevederilor prezentului Regulament Oficial (in cele ce urmeaza
,Regulamentul”), fiind obligatoriu pentru toti Participantii. Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica
Regulamentul pe parcursul desfasurarii Campaniei, avand obligatia de a anunta publicul in mod oficial, in
aceeasi maniera in care a fost facuta si informarea initiala. Astfel de modificari vor fi facute publice cu cel
putin 24 de ore inaintea intrarii in vigoare.

SECTIUNEA 2. TEMEIUL LEGAL

4,

Campania, reprezenténd o loterie publicitara, este organizata in conformitate cu prevederile Ordonantei
Guvernului nr. 99/2000, privind comercializarea produselor si serviciilor pe piatd, cu modificarile si
completarile ulterioare, precum si cu legislatia roméana aplicabila.

SECTIUNEA 3. LOCUL DE DESFASURARE S| DURATA CAMPANIEI PROMOTIONALE

5.

7.

Campania este organizata si desfasuratd in Romania, in incinta a 32 magazine Carrefour (exceptie
magazinele on-line), (denumite n continuare ,,Magazinee Participante”) si potrivit programului de lucru
al fiecarui magazin (denumit in continuare ,,Programul de Activare”).

Campania va incepe pe data de 14 septembrie 2018, ora 00:00:00 si va dura pana pe-30 septembrie
2018, ora 23:59:59 (denumitd in continuare ,,Perioada desfasurarii Campaniei” sau ,Perioada
Campaniei”) si se va desfasura in intervalul orar de functionare al magazinelor participante.
Orice Participant care nu se incadreaza in acest interval de timp nu va fi luat in considerare.

SECTIUNEA 4. DREPTUL DE PARTICIPARE

8.

9.

10.

Campania este deschisa participarii tuturor persoanelor fizice, cu domiciliul/resedinta in Romania, cu
varsta de minim 18 ani (implini{i pana la data inceperii Campaniei), care respecta termenii si conditiile
prezentului Regulament Oficial (denumite Tn continuare ,Participantii”).

Nu pot participa la aceasta Campanie angajatii Organizatorului, ai companiilor colaboratoare la aceasta
Campanie, inclusiv ai Agentiei, si nici rudele pana la gradul IV inclusiv ale acestora.

Participarea la aceasta Campanie implica cunoasterea si acceptarea integrala, expresa si neechivoca a
prezentului Regulament.

SECTIUNEA 5. REGULAMENTUL CAMPANIEI

11.

Regulamentul este disponibil oricarui solicitant, in mod gratuit, pe intreaga durata a Campaniei, in oricare
dintre urmatoarele modalitati:
a. Tnformat electronic la adresa adresa web http//www.emblemasolutions.ro
b. n urma unei solicitari scrise, trimise la sediul Organizatorului, mentionat la Sectiunea 1 de mai
Sus.
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12.

13.

14.

15.

16.

c. Tn magazinele participante la campanie.
Potrivit liberei decizii a Organizatorului, Campania poate fi mediatizata, in scopul informarii publicului,
inclusiv prin intermediul unor materiale publicitare si/sau cu rol informativ. Informatiile pe care astfel de
materiale le pot contine vor fi interpretate si completate in conformitate cu prevederile Regulamentului.
Organizatorul Tsi rezerva dreptul de a modifica si/sau completa Regulamentul, precum si dreptul de a
suspenda si/sau inceta si/sau intrerupe desfasurarea Campaniei, cu conditia Tnstiintarii prealabile a
Participantilor, cu privire la orice modificare a vreuneia din prevederile acestuia, fard drept de
compensare. Orice modificare de acest fel va fi adusa la cunostinta Participantilor cuprinzand si motivele
aferente, prin aceeasi modalitate ca si Regulamentul, Thainte de data la care va intra in vigoare respectiva
modificare, prin incheierea unui act aditional, ce va face parte integranta din Regulament. Orice act
aditional la Regulament va fi autentificat de un notar public.
Organizatorul nu isi va asuma nicio responsabilitate cu privire la cunoasterea ori necunoasterea
Regulamentului si a modificarilor acestuia de catre Participanti, cat timp cat acestea au fost puse la
dispozitia Participantilor.
Niciun Participant nu va putea solicita continuarea Campaniei si nici repararea unui potential prejudiciu
produs prin suspendarea regulamentara a Campaniei.
Participarea la Campanie implicd cunoasterea si acceptarea integrald, expresa si neechivoca a
Regulamentului.

SECTIUNEA 6. MECANISMUL CAMPANIEI

17.

Mecanismul campaniei instant win si platforma on-line:

a. Cumpara 2 cutii Pringles 1659 si primesti pe loc 1 x Kit karaoke Pringles sau 1 x Can cooler (husa
termoizolanta).

b. Premiile se vor ridica de la promoterul aflat la standul dupa casele de marcat, in perioada activarii, in
Zilele de vineri interval 14:00-20:00, sambata 10:00-18:00 si duminica 10:00-16:00. Premiile instant
se acorda in limita stocului disponibil.

c. Cumparatorul inscrie pe http://pringles.emblemasolutions.ro/ numarul de telefon si numarul de bon si
poate castiga, prin extragere aleatorie, unul din cele 30 x Boxe JBL sau 50 x Casti JBL/ Beats.

d. Inscrierea pentru tragerea la sorti se_poate face la standul promoterilor, aflat dupa casele de marcat,
in intervalul orar mentionat mai sus sau direct pe website pe durata campaniei.

e. Cumparatorii care doresc doresc sa participe doar la tragerea la sorti, pot inscrie codurile pe site.

Pentru inscrierea valabila in vederea participarii la Campanie este necesar ca participantii sa indeplineasca
in mod cumulativ urmatoarele conditii:

18.

19.

20.

21.

22.

a. Sa aiba drept de participare, respectiv sa indeplineasca conditiile Sectiunii 4 de mai sus.

b. Sa achizitioneze minimul de 2 Produse Prongles 165 g Participante la Campanie n perioada
mentionata.

c. Sainscrie numarul de telefon si numarul bonului fiscal pe _http://pringles.emblemasolutions.ro/.ro sau
la standul promoterilor, in zilele de activare si intervalul orar.

d. Sa pastreze in original bonul/bonurile fiscal/e sau facturile de achizitie a Produselor Participante, in
scopul validarii castigului, daca e cazul. Bonul/bonurile fiscal/facturile trebuie sa fie n original.

Achizitiile de Produse Participante realizate in afara Perioadei desfasurarii Campaniei nu vor fi luate n

considerare n vederea inscrierii Tn Campania on-line.

Inscrierile care nu respectd prevederile prezentului Regulament vor fi invalidate si Participantul va fi

nstiintat in consecinta.

Fara a afecta prevederile prezentului Regulament, Organizatorul Tsi rezerva dreptul de a verifica orice

participare la Campanie, iar Tn cazul in care sunt constatate neregularitati, respectiva participare va fi

invalidata.

Produse participante

Pringles Original 165g

Pringles Sour Cream_165g
Pringles Hot Spicy 165g
Pringles Paprika 165g

Nu sunt participante in cadrul promotiei pachetele promotionale aflate in magazinele participante ,
participa doar - produsele Pringles 165 g mentionate mai sus, individuale. Produsele sunt comercializate

n limita stocului disponibil.
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23. Dupa data incheierii campaniei promotionale, in conformitate cu Anexa 1, produsele participante, descrise
mai sus Tsi pierd aceasta calitate, Organizatorii nemaiavand nicio responsabilitate si nemaiasumandu-gi
nicio obligatie in legatura cu nicio circumstantd care ar putea eventual conduce publicul la concluzia
actualitatii ori continuarii campaniei promotionale.

SECTIUNEA 7. PREMIILE S| VALOARE PREMIILOR

24. 1n cadrul acestei Campanii sunt acordate, prin tragere la sorti, un numar total de 2397 de premii, oferite
la finalul campaniei, dupa extragere.

Descriere Premiu Valoaria per bucata, Numar de premii
fara TVA total
Casti Beats/JBL 235 50
Boxe JBL 410 30
Kit karaoke 45 1000
Can cooler 2.3 2000

25. Valoarea totala a premiilor este de 73,650 RON, pret de lista, TVA neinclus.

26. Participantilor la Campanie nu le sunt impuse nici un fel de cheltuieli directe sau indirecte suplimentare,
cu exceptia cheltuielilor normale de desfasurare a Campaniei (costul de achizitionare a Produselor
Participante).

27. Céstigatorii nu au posibilitatea si nici dreptul de a cere modificarea caracteristicilor premiilor si nici
acordarea contravalorii Tn bani a premiilor. Céstigatorii sunt singurii beneficiari ai premiilor atribuite si nu
pot ceda drepturile asupra premiilor castigate unor alte persoane.

28. Premiile acordate nu pot fi inlocuite cu alte bunuri sau servicii si nici cu valoarea lor in bani. In cazul
refuzului vreunui potential Castigator de a beneficia de premiu (prin refuzul unui Céstigator insemnand ca
respectivul Céstigator nu doreste sa intre Tn posesia premiului), acesta va pierde dreptul de atribuire a
premiului. Tn cazul in care dupa finalizarea Campaniei rdman premii neacordate, Organizatorul isi rezerva
dreptul de a nu le mai atribui.

29. Refuzul de a primi premiul trebuie sa fie expres exprimat in termen de maxim 3 zile de la data la care
Agentia |-a instiintat pe Castigator de castigarea premiului. Daca potentialul Castigator nu-si manifesta
nicio optiune in acest termen, premiul se atribuie rezervei, daca sunt indeplinite si de aceasta data
conditiile de validitate de catre castigatorul rezerva.

30. Tn cazul in care Castigatorul unuia din premii este o persoana lipsita de capacitate de exercitiu, (persoane
ce nu au capacitate de exercitiu - neincluzand minoritatea) aceasta este indreptatita sa intre in posesia
premiului numai prin intermediul curatorului legal, incluzand semnarea de catre curator a unei declaratii,
daca este cazul, potrivit legii, prin care Organizatorul este absolvit de orice raspundere decurgand din
acordarea premiului respectiv, precum si de plata oricaror daune sau pretentii de orice natura, legate de
premiu si de participarea persoanei respective la Campanie.

SECTIUNEA 8. TRAGEREA LA SORTI S| DESEMNAREA CASTIGATORILOR

31. Tragerea la sorti se va desfasura in prezenta reprezentantilor Organizatorului, Agentiei si a unui notar
public. La tragerea la sorti participa toate Tnscrierile valide realizate in Perioada desfasurarii Campaniei.
32. Extragerea se va face o singura data la finalul campaniei, in urma inscrierii, conform graficului de mai jos:

Perioada de inscriere Data Extragerii

31 august — 30 septembrie 5 octombrie

Pentru fiecare premiu va fi extras un castigator si cate 3 rezerve. In cazul in care un castigator nu poate fi
anuntat sau nu poate fi validat in termenele si in conditiile stipulate la Sectiunea 9 a Regulamentului, de mai
jos, se va apela la prima rezerva a castigatorului respectiv, in ordinea extragerii si se va urma aceeasi
procedura de anuntare si validare. Daca se parcurge procedura pentru toate cele 3 rezerve si nu se finalizeaza
corect validarea nici pentru ultima rezerva, premiul respectiv nu va mai fi acordat, acesta raméanand in posesia
Organizatorului.
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Pentru orice neregularitate, Organizatorul si/sau Agentia pot verifica originalitatea bonului fiscal/facturii cu
magazinul emitent, prin solicitarea unui duplicat, conform cu originalul. Lista castigatorilor validati continand
numele si prenumele castigatorilor si premiile castigate va fi publicata, potrivit prevederilor legale, in termen
de maxim 30 de zile lucratoare de la data validarii castigatorilor, pe website-ul http://www.emblemasolutions.ro

La finalizarea tragerii la sorti se va redacta un process verbal al extragerii, ce va fi semnat de membrii comisiei,
in care va fi mentionat numele castigatorilor si rezervelor aferente desemnate.

SECTIUNEA 9. VALIDAREA CASTIGATORILOR. ACORDAREA PREMIILOR

33. Anuntarea céstigatorilor:

Se va face in termen de maxim 10 zile lucratoare de la data tragerii la sorti, la numerele de telefon cu care
castigatorii s-au inscris in Campanie. Acestia vor fi informati in legatura cu premiul castigat si procedura de
validare.

Reprezentantii Organizatorului vor incerca stabilirea contactului cu fiecare castigator apeland numarul de
telefon de pe care s-a realizat inscrierea in Campanie, de maximum 3 ori, in 3 zile diferite, in intervalul orar
09:00-18:00, la ore diferite. Daca, din motive independente de vointa Organizatorului, castigatorul nu poate fi
contactat de catre Organizator in condiiile stabilite (are telefonul inchis sau nu raspunde la nici unul dintre
apeluri), se va apela la rezerve, in ordinea in care acestea au fost extrase.

34. Validarea castigatorilor

Pentru validare, castigatorii trebuie sd completeze talonul gi sa trimita, in termen de maxim 3 zile lucratoare
de la data anuntarii, bonul fiscal/factura in original sau, daca nu are originalul, o copie conforma cu originalul
ce atesta achizitia Produselor Participante, precum si o copie a actului de identitate, prin e-mail, la adresa
indicata in cadrul convorbirii telefonice de validare. Copia bonului fiscal/facturii, precum si cea a actului de
identitate al castigatorului trebuie scanate in format .jpg sau .pdf si atasate, subiectul e-mail-ului trebuie sa fie
numele Campaniei, iar in corpul e-mail-ului trebuie scrise datele cu caracter personal ale castigatorului (nume,
prenume, adresa completa).

Copia buletinului/cartii de identitate este necesara pentru indeplinirea formalitatilor legale impuse de Codul
Fiscal cu privire la plata impozitelor veniturilor cagtigate din premii.

Procedura de validare a rezervelor este aceeasi cu procedura de validare a castigatorului. In cazul in care
rezervele nu vor putea fi contactate si validate, premiul nu se mai acorda rezervelor si va raméne in
proprietatea Organizatorului. In cazul in care un castigator nu poate fi anuntat sau nu poate fi validat in
termenele si In conditiile prezentului Regulament, se va apela la prima rezerva a castigatorului respectiv, in
ordinea extragerii si se va urma aceeasi procedura de anuntare si validare.

Bonurile fiscale/ facturile care sunt deteriorate, falsificate, inventate, cat si orice alta imitatie sunt considerate
nule si nu vor fi luate in considerare in cadrul Campaniei. Orice Incercare de falsificare va fi pedepsita conform
legislatiei Tn vigoare. Organizatorul prezentei Campanii, precum si celelalte companii implicate in Campanie
nu isi asuma nici o raspundere pentru bonurile fiscale/ facturile necorespunzatoare (deteriorate, falsificate,
pierdute, nstrainate) sau pentru orice alti factori care ar putea afecta dreptul de participare la prezenta
Campanie, si nici nu va fi obligat sa acorde premiile pe baza unor astfel de bonuri fiscale care nu intrunesc
toate conditiile prevazute in prezentul Regulament Oficial, pentru a fi validate.

Organizatorul nu va fi responsabil de pierderea bonurilor fiscale/ facturilor si/sau de instrainarea acestora.
Participantii care au indeplinit criteriile de participare la campanie (loterie) si au completat mai multe taloane
pe perioada de desfasurare a campaniei, in baza mai multor bonuri fiscale emise pentru achizitionarea de
produse participante la campanie au dreptul sa primeasca un singur premiu acordat de Organizator.

35. Acordarea premiilor

Premiile vor fi expediate prin curier la adresa din buletinul/ cartea de identitate, sau altd adresa specificata de
catre castigatori Tn momentul anuntarii lor. Acordarea premiilor se va realiza in maxim 20 de zile lucratoare
de la data validarii castigatorului si comunicarii adresei de expeditie.

La predarea premiului se va completa de catre Organizator impreuna cu céstigatorul un Proces verbal de
predare-primire a premiului ce va cuprinde pe langa datele de identificare ale castigatorului, premiul castigat,
o declaratie pe proprie raspundere a castigatorului, in sensul ca indeplineste conditiile de participare impuse
de Regulament, data predarii premiului si semnatura acestuia. Participantul la Campanie, desemnat castigator
n urma tragerii la sorti, care refuza sau care nu indeplineste conditiile prevazute de Regulament pierde Tn
mod automat calitatea de castigator si nu poate intra in posesia premiului. Premiile care, in baza prevederilor
prezentului Regulament, nu se pot acorda, vor ramane la dispozitia Organizatorului, care poate dispune de
ele cum considera de cuviinta.

SECTIUNEA 10. TAXE SI IMPOZITE
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36.

37.

38.

Organizatorul se obliga sa calculeze si sa vireze impozitul datorat pentru veniturile obtinute de catre
castigatori prin primirea Premiilor Campaniei, in conformitate cu dispozitiile Codului Fiscal legea 227/ 2015
cu modificarile in vigoare.

Organizatorul va depune declaratjii de venit la autoritatea fiscala competenta pentru veniturile din acest
regulament. Orice alte declaratii de venit si cheltuieli ce deriva din castigarea Premiilor cad in sarcina
exclusiva a castigatorului.

Organizatorul nu va avea nici o raspundere fata de eventualele cheltuieli suplimentare suportate de catre
participant in legatura cu aceasta Campanie.

SECTIUNEA 11. RASPUNDEREA ORGANIZATORULUI

39.

40.

41.

42.

43.

44,

45.

46.

47.

48.

49.

50.

51.

Organizatorul se obliga sa calculeze, sa retina si sa vireze impozitul (taxele fiscale) aferent veniturilor
obtinute de catre céastigatori din premiile Campaniei, in conformitate cu prevederile Legii nr. 227/ 2015
privind Codul fiscal.

Organizatorul Campaniei va acorda premii Participantilor care au luat parte la Campanie, in conformitate

cu prevederile prezentului Regulament Oficial si care fac dovada achizitionarii Produselor Participante la

Campanie.

in eventualitatea unei dispute asupra validitatii unei inscrieri in cadrul acestei Campanii, decizia

Organizatorului este definitiva.

Eventualele contestatii pot fi transmise catre Agentie in termen de doua zile lucratoare din momentul

anuntarii castigatorilor pe website-ul http://www.emblemasolutions.ro

Orice contestatii sosite dupa aceasta datéa nu vor fi luate in considerare. Agentia va raspunde acestor

contestatii in termen de maxim doua zile lucratoare de la primirea acestora.

n cazul in care Organizatorul constatd c& un castigator nu a indeplinit si/sau nu a respectat conditiile

stipulate de prezentul Regulament Oficial, Organizatorul isi rezerva dreptul de a suspenda oricand

drepturile si beneficiile ce revin castigatorului, fara ca Organizatorul sa datoreze vreo despagubire sau
plata respectivului castigator. In cazul in care Organizatorul constatd asemenea situatii dupa ce premiul

a fost deja acordat, respectivul castigator va restitui Organizatorului valoarea premiului si cheltuielile

aferente suportate de Organizator in legatura cu aceasta.

Organizatorul nu are nicio obligatie de a intretine corespondenta cu solicitantii unor revendicari

necastigatoare ce apar ulterior acordarii efective a premiilor oferite in cadrul acestei Campanii.

Organizatorul nu isi asuma responsabilitatea pentru:

a. Bonurile fiscale/ facturile deteriorate, incomplete sau necorespunzatoare din punct de vedere al
continutului. Erorile furnizate de catre céastigatori, nici acuratetea datelor de contact nu atrage
raspunderea Agentiei sau Organizatorului, acestea fiind in responsabilitatea exclusiva a
Participantilor. Ca atare, acesta nu are nici un fel de obligatie in cazul furnizarii de cétre Participanti a
unor date eronate care au dus la imposibilitatea acordarii in conditii normale a premiului, la
imposibilitatea identificarii unui Céstigator, imposibilitatea inscrierii in Campanie datorita ilizibilitatii
datelor personale, bonurilor fiscale Tnscrise;

b. Imposibilitatea unui Castigator de a intra in posesia premiului dorit;

c. Reclamatiile referitoare la premiul castigat, ulterioare momentului semnarii procesului verbal de
predare - primire nu vor fi luate in considerare de catre Organizator;

d. Orice erori de imprimare sau alte erori referitoare la bonul fiscal/factura inscrisa in Campanie;

e. Situatiile in care consumatorii achizitioneaza in perioada Campaniei produse neparticipante.

Organizatorul Tsi rezerva dreptul de a verifica si monitoriza modul in care se desfasoara inscrierile in

Campanie. In cazul in care se observa anumite tentative de frauda, inscrierile respective vor fi anulate.

Organizatorul isi rezerva dreptul de a exclude definitiv orice persoana participanta ih Campanie care, prin

comportamentul fraudulos, afecteaza bunul mers al Campaniei.

Organizatorul este indreptaiit sa ia toate masurile necesare in caz de tentativa de frauda, abuz sau orice

alte tentative care ar putea afecta imaginea sau costurile acestei Campanii. Orice intentie de influentare

a rezultatelor Campaniei va avea ca rezultat eliminarea din Campanie. in cazul in care sunt identificate

persoane care au influentat sau care au facilitat castigarea de premii, Organizatorul are dreptul de a cere

urmarirea in instan{a a respectivelor persoane, pe baza dovezilor existente.

Participantii accepta cu titlu definitiv toate deciziile adoptate de Organizator in privinta Castigatorilor,

precum si a calendarului extragerii sau a altor schimbari legate de implementarea acesteia.

Organizatorul nu este raspunzator pentru calitatea premiilor si nu acorda termen de garantie de utilizare

sau functionare pentru premiile acordate.

SECTIUNEA 12. PROTECTIA DATELOR CU CARACTER PERSONAL

52.

Prin inscrierea la Campanie, Participantii sunt de acord cu prevederile Regulamentului si sunt de acord
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53.

54.

55.

ca, in cazul in care vor castiga, numele si localitatea de resedinta sa fie facute publice si folosite Tnh scopuri

publicitare, fara alte obligatii sau plati.

Organizatorul si Agentia se obliga sa respecte prevederile Regulamentului (UE) nr. 679/ 2016, privind

protectia datelor personale ale Participantilor stocate pe durata Campaniei si ulterior acesteia. Ca atare,

Organizatorul si Agentia se angajeaza sa pastreze confidentialitatea datelor personale ale Participantilor

la Campanie si sa le utilizeze conform legislatiei in vigoare.

Participantilor le sunt garantate drepturile prevazute de Regulamentul (UE) nr. 679/ 2016 privind protectia

persoanelor cu privire la prelucrarea datelor cu caracter personal si libera circulatie a acestor date si in

special cele cu privire la:

a) dreptul de acces la date potrivit caruia orice persoana vizata are dreptul de a obtine de la Organizator,
la cerere si in mod gratuit pentru o solicitare pe an, confirmarea faptului ca datele care ii privesc sunt
sau nu sunt prelucrate de catre Organizator;

b) dreptul de opozitie potrivit caruia persoana vizata are dreptul de a se opune in orice moment, din
motive intemeiate si legitime legate de situatia sa particulara, ca datele care o vizeaza sa faca obiectul
unei prelucrari, cu exceptia cazurilor in care exista dispozitii legale contrare;

c) dreptul de interventie asupra datelor potrivit caruia orice persoana vizata are dreptul de a obtine de la
Organizator, la cerere si in mod gratuit:

i. dupa caz, rectificarea, actualizarea, blocarea sau stergerea datelor a caror prelucrare nu este
conforma legii, in special a datelor incomplete sau inexacte;
ii. dupa caz, transformarea in date anonime a datelor a caror prelucrare nu este conforma legii;
ii.  realizarea notificarii catre terte persoane céarora le-au fost dezvaluite datele, a oricarei
operatiuni efectuate conform lit. a) sau b), dacd o asemenea notificare nu se dovedeste
imposibila sau nu presupune un efort disproportionat fata de interesul legitim care ar putea fi
lezat.

Agentia se obligd, de asemenea, sa respecte toate prevederile Regulamentului (UE) nr. 679/ 2016, privind

protectia datelor personale stocate atat pe durata desfasurarii Campaniei, cat si ulterior incheierii acesteia

pe o durata nelimitata de timp, si, daca este cazul, sa notifice catre Autoritatea Nationala de Supraveghere

a Prelucrarii Datelor cu Caracter Personal orice cu privire la colectarile si prelucrarile de date cu caracter

personal realizate Tn legatura cu inscrierea si participarea la Campanie.

SECTIUNEA 13. PRELUCRAREA DATELOR CU CARACTER PERSONAL

56.

57.

Prin prezentul Regulament Oficial, Organizatorul, Agentia si societatile comerciale implicate in
organizarea Campaniei se obliga sé respecte preverile legislatiei privind protectia datelor cu caracter
personal respectiv, ale Regulamentului (UE) 679/2016 al Parlamentului European si al Consiliului din data
de 27 aprilie 2016 privind protectia persoanelor fizice in ceea ce priveste prelucrarea datelor cu caracter
personal si privind libera circulatie a acestor date si de abrogare a Directivei 95/46/CE (,GDPR”), aplicabil
ncepand cu 25 mai 2018.

Organizatorul si Agentia actioneaza in calitate de operatori asociati conform art. 26 din GDPR in ceea ce
priveste prelucrarea datelor cu caracter personal ale utilizatorilor care se inscriu Tn Campanie. Prelucrarea
datelor cu caracter personal colectate si utilizate in contextul organizarii si desfasurarii Campaniei vor fi
guvernate de regulile descrise Tn acest Regulament.

Scopurile prelucrarii datelor cu caracter personal

Datele cu caracter personal sunt prelucrate in urmatoarele scopuri (temeiul juridic specific al prelucrarii
a fost adaugat intre paranteze atunci cand se detaliaza scopul prelucrarii datelor cu caracter personal:
consimtamant in conformitate cu art. 6 (1) (a) din GDPR, obligatia legald a operatorului in conformitate
cu art. 6 (1) (c) din GDPR si interese legitime Tn conformitate cu art. 6 (1) (f) din GDPR):

a) organizarea si desfasurarea Campaniei si acordarea premiilor castigatorilor, utilizarea datelor cu
caracter personal ale céstigatorilor in scopuri promotionale si publicitare in legatura cu selectia si
anuntarea castigatorilor, transmiterea de comunicari comerciale cum ar fi oferte cu privire la
produsele Organizatorului, invitatii de a participa la concursuri, loterii publicitare, chestionare sau
sondaje si alte comunicari similare (consimtaméntul persoanelor vizate);

b) solutionarea oricaror plangeri in legatura cu organizarea si desfasurarea Campaniei si acordarea
premiilor; punerea in aplicare a prevederilor Regulamentului pentru apararea in instanta si/sau
alte proceduri judiciare sau administrative, inclusiv investigarea eventualelor Incalcari, realizarea
diverselor raportari, analize si studii statistice cu privire la campaniile de marketing organizate si
succesul acestora (interesul legitim al Organizatorului sau al Partenerilor);

c) activitati de arhivare, daca sunt cerute de legislatie (obligatia legala a Organizatorului).

in cazul in care consimtamantul persoanelor vizate constituie temeiul juridic pentru prelucrarea datelor
cu caracter personal, persoanele vizate au dreptul de a-si retrage acest consimtamant in orice moment.
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In cazul in care castigatorii isi retrag consimtamantul pentru prelucrarea Datelor cu Caracter Personal in
scopuri promotionale si publicitare, Organizatorul va inceta respectiva prelucrare fara a afecta insa alte
operatiuni de prelucrare ale datelor cu caracter personal care se fac Tn baza altor temeiuri juridice.
Participantii care refuza sa comunice sau isi retrag consimtamantul pentru prelucrarea datelor cu caracter
personal necesare pentru participarea in Campanie nu vor fi eligibili sa participe si sa primeasca premiile

oferite.

Sursa si destinatarii datelor cu caracter personal

Organizatorul poate dezvalui datele cu caracter personal catre:

e partenerii sai, actionand fie ca operatori, fie ca persoane imputernicite (cum ar fi Agentia),
notarilor publici / avocatilor desemnati s& acorde asistenta pentru organizarea si desfasurarea
Campaniei);

e altor societati din grupul ORBICO

o furnizori ai serviciilor aferente activitatilor de marketing - agentii de marketing, societati de
furnizare a serviciilor de e-mail marketing;

e furnizori de servicii de curierat, telefonie mobila;

e autoritati publice sau alte categorii de destinatari, inclusiv altor societati din grupul ORBICO,
daca dezvaluirea are la baza un temei juridic adecvat (cum ar fi o obligatie legala,
consimtamantul sau interesul legitim).

Durata de pastrare a datelor

Pastrarea datelor cu caracter personal cat este necesar pentru indeplinirea scopurilor pentru care au
fost colectate, cu respectarea procedurilor interne privind retentia datelor, inclusiv a regulilor de
arhivare aplicabile.

Spre exemplu, datele cu caracter personal colectate pentru scopul Campaniei vor fi stocate pe durata
acesteia plus o perioada suplimentara de minim 3 ani (cat este termenul de prescriptie pentru actiunile
in justitie).

Drepturile persoanelor vizate
Conform legii, persoanele vizate beneficiaza de o serie de drepturi, in calitate de persoana vizata:

a)

b)

c)

d)

Dreptul de acces: persoanele vizate au dreptul de a obtine de la Operator confirmarea ca
prelucreaza datele lor cu caracter personal, precum si informatii privind specificul prelucrarii cum
ar fi. scopul, categoriile de date cu caracter personal prelucrate, destinatarii datelor, perioada
pentru care datele sunt pastrate, existenta dreptului de rectificare, stergere sau restrictionare a
prelucrarii. Acest drept le permite sd obtind gratuit o copie a datelor cu caracter personal
prelucrate, precum si contracost orice copii suplimentare;
Dreptul de rectificare a datelor: persoanele vizate au dreptul de a solicita modificarea datele lor
cu caracter personal incorecte ori, dupa caz, completarea datelor care sunt incomplete;
Dreptul la stergere: persoanele vizate au dreptul de a solicita stergerea datelor lor cu caracter
personal atunci cand:
e acestea nu mai sunt necesare pentru scopurile pentru care au fost colectate si se
prelucreaza;
e si-au retras consimt@mantul pentru prelucrarea datelor cu caracter personal si Operatorul
nu le mai poate prelucra pe alte temeiuri legale;
e datele cu caracter personal sunt prelucrate contrar legii;
e datele cu caracter personal trebuie sterse conform legislatiei relevante.
Retragerea consimtdmantului si dreptul de opozitie: persoanele vizate au dreptul de a-si
retrage oricand consimtdmantul cu privire la prelucrarea datelor cu caracter personal prelucrate
pe baza de consimtdmant. De asemenea se pot opune opune oricdnd prelucrarilor pentru scop
de marketing, inclusiv profilarilor efectuate in acest scop, precum si prelucréarilor bazate pe
interesul legitim al Operatorului, din motive care tin de situatia lor specifica.
Restrictionare: persoanele vizate au dreptul de a solicita restrictionarea prelucrarii datelor in
urméatoarele situatii:
e in cazul in care contesta corectitudinea datelor cu caracter personal, pentru o perioada
care i permite Operatorului sa verifice exactitatea datelor in cauza;
e in cazul in care prelucrarea este ilegala, iar persoanele vizate se opun stergerii datelor
cu caracter personal, solicitdnd in schimb restrictionarea utilizarii lor;
e in cazul in care Operatorul nu mai are nevoie de datele cu caracter personal Th scopul
prelucrarii, dar persoanele vizate le solicita pentru o actiune in instanta;
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e in cazul In care persoanele vizate s-au opus prelucrarii, pentru intervalul de timp in care
se verifica daca drepturile legitime ale operatorului prevaleaza asupra drepturilor lor in
calitate de persoana vizata.

f) Dreptul la portabilitate: iTn masura in care se prelucreaza datele cu caracter personal prin
mijloace automate, persoanele vizate au dreptul sa solicite Operatorului furnizarea datele lor cu
caracter personal intr-o forma structurata, utilizatéd frecvent si care poate fi cititd in mod
automatizat (spre exemplu in format CSV). Daca persoanele vizate solicita acest lucru, Operatorul
poate sa transmita datele lor cu caracter personal unei alte entitati, daca este posibil din punct de
vedere tehnic.

Pentru exercitarea drepturilor mentionate la punctele a) - f) de mai sus, persoanele vizate ne pot
contacta utilizdnd urméatoarele date de contact:
in atentia: Responsabilului cu Protectia Datelor (DPO)
Adresa de Corespondenta:

g) Dreptul de adepune o plangere la autoritatea de supraveghere: persoanele vizate au dreptul
de a depune o plangere la autoritatea de supraveghere a prelucrarii datelor in cazul in care
considera ca le-au fost incalcate drepturile:_Str. Nicolae lorga, nr. 28-30, sector 1, Bucuresti.

Autoritatea Nationala pentru Supravegherea B-dul G-ral. Gheorghe Magheru 28-30 Sector
Prelucrarii Datelor cu Caracter Personal 1, cod postal 010336 Bucuresti, Roméania
anspdcp@dataprotection.ro

SECTIUNEA 14. INCETAREA/INTRERUPEREA CAMPANIEI

54,

55.

56.

Campania poate inceta fnainte de termen, in cazul producerii unui eveniment ce constituie forta
majora sau caz fortuit, in acceptiunea art. 1351 si 1352 din Codul Civil.

Campania mai poate inceta Tnainte de implinirea perioadei stabilite, ori poate fi suspendata oricand
n baza liberei deciziii a Organizatorului, cu conditia ca acesta sa comunice in prealabil o astfel de
situatie.

Daca un eveniment de forta majora, inclusiv imposibilitatea Organizatorului din motive independente
de vointa sa, impiedica sau intarzie total sau partial executarea Regulamentului si continuarea
Campaniei, Organizatorul va fi exonerat de raspunderea privind Tndeplinirea obligatiilor sale pentru
perioada in care aceasta Tndeplinire va fi impiedicata sau intarziata, conform art. 1082 si 1083 Codul
Civil. Tn cazul in care invoca forta majora, Organizatorul este obligat s& comunice existenta acestuia
participantilor la Campanie, in termen de maxim 10 (zece) zile lucratoare de la aparitia cazului de
forta majora.

SECTIUNEA 15. LITIGII

57.

58.

59.

Eventualele litigii aparute intre Organizator, Agentie si Participantii la Campanie se vor rezolva pe
cale amiabild. Tn cazul in care orice Participant are de semnalat un incident in legatura cu
desfasurarea Campaniei, inainte de orice actiune in justitie sau procedura contencioasa in fata
oricarei autoritati publice, acesta se va adresa Agentiei cu o sesizare/reclamatie in acest sens, Tn
forma scrisa. Agentia, care este raspunzatoare de implementarea Campaniei, va formula un raspuns
scris la sesizareal/reclamatia inaintata in termen de 10 (zece) zile lucratoare de la primirea
sesizarii/reclamtiei.

in cazul in care solutionarea amiabild nu va fi posibila, litigile vor fi solutionate de instantele
judecatoresti romane competente material de la sediul Organizatorului.

Eventualele reclamatii legate de derularea Campaniei se pot trimite pe adresa Agentiei in termen de
maxim 2 zile de la data incetarii Campaniei. Dupa expirarea acestui termen, Agentia nu va mai lua in
considerare nicio reclamatie.

SECTIUNEA 16. CLAUZE FINALE

60.
61.

62.

Deciziile Organizatorului privind Campania sunt finale si aplicabile tuturor Participantilor.

Premiile neacordate vor raméane in posesia Organizatorului, care poate dispune liber de acestea n
maniera pe care o va considera necesara sau potrivita intereselor sale.

Organizatorul este indreptatit sa ia toate masurile necesare in caz de tentativa de frauda a sistemului,
abuz sau orice alte tentative care ar putea afecta imaginea sau costurile pe care le implica organizarea
si desfasurarea Campaniei.
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SC ORBICO ROMANIA ROMANIA SRL
Prin Emblema Retail Solutions SRL
Reprezentata prin Emilia Dolis

ANEXA nr.1la
REGULAMENTUL CAMPANIEI PRINGLES

_organizat de ORBICO ROMANIA S.A.
In perioada 14 septembrie — 30 septembrie 2018

Locatie

Adresa

Program activare

CARREFOUR HYPER CHIAJNA

Aut Bucuresti Pitesti Km11.4

CARREFOUR HYPER ORHIDEEA

Spl Independentei nr 210, sector 6

CARREFOUR HYPER COLENTINA

Sos Colentina nr 426-426A, Sector 2

CARREFOUR HYPER BRASOV

Calea Bucurestilor nr 107

CARREFOUR HYPER PLOIESTI

Str DN1, Zona KM6

CARREFOUR HYPER BANEASA

Str Bucuresti- Ploiesti, nr 44A, Sector 1

CARREFOUR HYPER CONSTANTA

Bd Tomis nr 391

CARREFOUR HYPER UNIRII

Str Corneliu Coposu Nr2, Sector 3

CARREFOUR HYPER CLUJ

Str Avram lancu , DN1, Sat Floresti

CARREFOUR HYPER IASI 2_FELICIA

Str Bucium nr 36

CARREFOUR HYPER BRAILA 1

Sat Varsatura

CARREFOUR HYPER SUCEAVA 1

Calea Unirii nr 27, 27 Bis

CARREFOUR HYPER PITESTI

DN65BKM6+0,72

CARREFOUR HYPER IASI 1_ERA

Str Pacurari Nr Ses Bahului

CARREFOUR HYPER FOCSANI

Calea Moldovei, Nr 32

CARREFOUR HYPER SIBIU

DN1, Km 306, Com Selimbar

CARREFOUR HYPER BUZAU

BD Unirii NR 232

CARREFOUR HYPER ORADEA 1_LOTUS

Str Nufarului,Nr 30

CARREFOUR HYPER BERCENI

Str Metalurgiei, NR 12-18, Sector 4

CARREFOUR HYPER ORADEA 2_ERA

Calea Aradului, Nr DN 79

CARREFOUR HYPER DROBETA

European Retail Park, BD alunis, Zona Aeroport

CARREFOUR HYPER COLOSSEUM

Sos. Chitilei nr 284, sector 1

CARREFOUR HYPER BOTOSANI

Str. Mihai Eminescu nr 2

CARREFOUR HYPER GALATI 5

BD. GEORGE COSBUC NR 251

CARREFOUR HYPER VULCAN

Str. Mihail Sebastian nr 88, Sector 5

CARREFOUR HYPER TARGU JIU

Str. Termocentralei nr. 10

CARREFOUR HYPER MEGAMALL

Bulevardul Pierre de Coubertin 3-5

CARREFOUR HYPER TIMISOARA

Calea Sagului nr. 100

CARREFOUR HYPER PARKLAKE

Str. Liviu Rebreanu Nr.4, sector 3

CARREFOUR HYPER OBOR

Str. Ziduri Mosi, Nr. 23, sector 3

CARREFOUR HYPER PIATRA NEAMT

Bd. Decebal, Nr 79

CARREFOUR HYPER RAMNICU VALCEA

14 Septembrie — 30
Septembrie
Vineri 14:00-20:00
Sambata-Duminica
09:00-15:00
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